Hallmark Cards bietet Thnen unhd Thren Kundén Kurzes Portrit

Vor Ihnen liegt unsera Firmenbroschire, jn dar wir [hnen gern ein Bild dber ein einzigartiges Untemeahmen vermitteln michten. Das

s gine unverg’EiChliﬂhE Marke in der Branche der Gliickwunschkarten Wort Cards™ im HALLMARK Firmennamen gibt an, dass Glickwonschkarten unser Kemgeschaft darstellen. Dariiber hinaus sind wir
wie nachfolgend dargestellt - in weiteren Geschaftsfeldern akiw. Hallmark Cards hat sich von einer , Greeting Cards Company™ zum
weltweit griften Anbiater von Karten entwickelt. Wir sind ain internationales Unternehmen mit eiganem Profil und einer starken

e ein vom Konsumenten hoch geschatztes Produkt
Warks

e eine Marke, die sich vom vorhandenen Angebot abhebt

Wie alles begann...

* eine ausgewogene Produkt - und Preismischung Die Wurzeln von Hallmark reichen bis 1910 zurick, als der
18-jahrige Joyca C, Hall {1891 - 1982) mit zwel Schuhkar-

tons voller Ansi

¢ die bekannten Figuren: Disney™, Snoopy™, Winnie the Pooh™, Marjolein Bastin™ und

Forever Friends™

¢ konstante Innovation im Kollektions- und Produktbereich : “~

¢ ein Produktsortiment, mit dem sowohl der vollstandige Bedarf dar_*l(unsument;’als

bekannt, die ,mit Glockwiinschen handeln™. S0 =

Name . Hallmark"

auch der Einzelhdndler gedeckt werden kann
Ende der zwanziger Jahre erschien der Name  Hallmark” auf

der Ricksaite der Karten. Hall begann Anzeigan zu schalten

* ein auf den deutschen'Markt und seinen Konsumenten abgestimmtes Angebot

Der Erfolg war riesig. Joyoe Hall war eine ¢ atische und kommunikativ starke Persdnlichkelt, die sich immer und mit einer nicht

endenden Begaistarung for das Unternehmen einsetzte. 1.C. Hall arbeitete 56 lahre fir Hallmark Cards.

¢ eine echte Partnerschaft, hervorragenden Service eingeschlossen

e eine deutsche Niederlassung, die sich in Aachen befindet

]

 ein Team von hoch motivierten und engagierten Mitarbeitern
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Hallmark Cards heéate

Hallmark Ear:lﬁ gahart in den USA zur Spitze der Familisnunternehmen und st weltweit der grafite Anbister van Gitick-

_ﬁ,'-’bq flettoumsatz betragt mehr als 4 Milliardan Dollar

Ha% Missaur1. Hallmark Cards hat zahireiche Tochterunternehmen {

o

= Zentrals befindst sich im

Hallmark Cards Continental Europe
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' Weltwait arbelten mehr 8.000 Mitarbaiter flfHalimark Cards. {
| £B00 prof. MMrn. die j8hilich mehr als 23.000 neus Kjuhurarbeitete Gitckwunschkarten
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" n, vertigt Hallmark Cards dber sine derweltwell lusatwst®n Abtsilunge i
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Wowvew, hallmarkeands. de

‘Hallmark' ist mbhs als ein Logo



Hallmark Cards Nordamerika (Mutterunternehmen) | Hallmark International

¢ |m Hauptsitz von Hallmark Cards in Kansas City arbeiten 4.500 Mitarbeiter | * st der internationale Geschéaftsbereich von Hallmark Cards und wurde 1966 gegriindet

¢ Neben Gliickwunschkarten bieten sie ein umfangreiches Produktsortiment, darunter Blumen, Schokolade, Geschenkartikel und Schreibwaren | * st ansassig in Bradford, England

e |n den Vereinigten Staaten existieren iber 4.500 Hallmark Gold Crown Geschafte, von denen ca. 400 Geschafte 100% Eigentum von !lf"li‘tehr als 3.000 Mitarbeiter

Hallmark Cards sind | ' , . . " .
unternehmen und Lizenznehmer von Hallmark Cards in verschiedenen Landern auBerhalb Nordamerikas

¢ Der Marktanteil in den USA liegt bei Giber 50%, die Markenbekanntheit bei 99% |

-

bietet in mehr als 30 Sprachen und mehr als 100 Landern Produkte fiir den persénlichen Ausdruck an

~ — —- —
Halfmark Gold Crow Llausisialimark Cards,ngss Don Hall Sr.

Don Hall Jr. David Hall

Binney & 'Smith
¢ Binney & Smith ist ein Tochterunternehmen von Hallmark Cards und Weltmarktfihrer im Bereich padagogischer Schreibwaren fiir Kinde)

L 5

(Stempel, Stifte, Buntstifte, Leim, Schreibgerate usw.) [,
Hallmark Cards Continental Europe

e Ziel des Unternehmens ist es, die Kreativitat, Entwicklung und Lernwilligkeit von Kindern mit Spafl und Lust zu fordern |

* Der Hauptsitz von Hallmark Cards Continental Europe befindet sich in Capelle a/d |Jssel (Niederlande) und ist auch der Hauptsitz
e Binney & Smith fiihrt die folgenden Marken: Crayola®, Silly Putty®, Portfolio Series™ und inkTank

von Hallmark Cards Nederland B.V.

Hallmark Entertainment

-
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Hallmark Entertainment ist der weltweit groBte Produzent und Vertreiber von Mini-

oy

Serien und Fernsehfilmen und umfasst Hallmark Channel und Hallmark Hall of Fame.

nung fiir jeden .

Hallmark Channel >
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* st ein Pay-TV-Kanal | ’ - ‘ » ¥ sdh *
' gﬁ“ * verfi umfassende Kenntnisse und Erfahrungen im Markt und analysiert regelméaBig das Kaufverhalten der Konsumenten VN
nterhaltsame ungs | o -

* Dbietet einer breiten Zielgruppe qualitativ hochwertige Lng =

) * unterteilt sein Sortiment in folgende Kategorien:
| - o Every-Day Kollektion — von der Geburt bis zur Trauer (Wandkollektionen und Sortimentserweiterungen)

| o Weihnachten und Neujahr

e st in mehr als 100 Landern aktiv
* hbietet Programm fiir die ganze Familie - Dramai Actia'r;, Romantik und Abenteuer

A
» erreicht weltweit mehr als 90 Millionen Abonnenten, in mehr als 26 verschiedenen Sprachen

'Tlr.l'.:‘\._ | o Festlichkeiten (Valentin, Muttertag, Ostern, Vatertag, Kommunion und ,Bestandene Priifungen*)
Ay |
(Tq 4 [ o Non-Cards (Terminkalender, Kalender, Schreibwaren, Geschenkpapier, Geschenktaschen, Bénder und Schleifen)
Hallmark Hall of Fame " |
e st Lizenzinhaber unter anderem von Disney™, Snoopy™, Winnie the Pooh™ und Marjolein Bastin™
¢ produziert seit 1951 Mini-Serien und Fernsehfilme 4

ist dariiber hinaus Eigentiimer von Forever Friends™
* hat bereits 78 Emmy Awards gewonnen — den wichtigsten Fernsehpreis in den USA

hat in den Niederlanden und in Belgien rege besuchte Websites, auf denen anwenderfreundlich GriBe gesendet
* engagiert viele bekannte Schauspieler fiir eigene Produktionen: Stars, wie Glenn Close, Anthony Hopkins und
werden kdnnen
Christopher Plummer |
¢ hat auch in Deutschland seit November 2005 eine eigene Website: www.hallmarkcards.de
* verfilmt Klassiker, wie Hamlet und andere Werke von William Shakespeare, aber auch zeitgendssische Stiicke |

Unsere Normen und 'Werte
Die HALLMARK Vision ist es Menschen einander naher zu bringen.

Mit Einfiihlungsvermégen finden unsere Texter die passenden Worte, die Designer eine punktgenaue Gestaltung.

In allem was wir tun, stehen unsere Normen und Werte im Mittelpunkt

Wirwissen, dass
* der Verbraucher unsere Inspirationsquelle und der Indikator unseres Erfolgs ist
* unsere Produkte und Dienstleistungen das Leben bereichern, Beziehungen zwischen den Menschen starken und
zum Ausdruck von Gefilhlen beitragen
* Kreativitit und Qualitat — in unseren Konzepten, Produkten und Dienstleistungen die Basis unseres Erfolgs darstellen
= die Mitarbeiter(innen) von Hallmark das wertvollste Kapital unseres Unternehmens sind
* [Innovation, schnelle Marktanpassung, Risikobereitschaft und Leistungsorientierung wesentlich zum Erreichen unserer

Visionen beitragen

Unsere Werte sind:
¢ das Streben nach Perfektion in allem, was wir tun
* von ethischen und moralischen Grundsatzen gepragt
¢ die weltweite Achtung der unterschiedlichen Kulturen
* Innovation in allen Bereichen unseres Geschafts,
um fihrend auf dem Weltmarkt zu bleiben
* soziale Verantwortung in Bezug auf alle Partner,

mit denen wir weltweit zusammenarbeiten

und unsere Beziehungen zu den Konsumenten, Lieferanten und svelts
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